
Основи маркетингу та менеджменту 

АНОТАЦІЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Дисципліна «Основи маркетингу та менеджменту» вивчає теоретичні 

питання менеджменту і маркетингу та практичні підходи до їх використання. 

Основна увага зосереджується на наступних питаннях: елементи організації та 

процесу управління, функції менеджменту, керівництво та лідерство, 

ефективність управління, основні категорії та концепції маркетингу, система 

маркетингової інформації та маркетингові дослідження, класифікація, аналіз 

та оцінка стану ринків підприємства, товари і товарна політика підприємства, 

організація та управління маркетингом. Необхідно підкреслити, що знання 

вищезазначених питань є необхідним компонентом компетентності керівника 

підприємства.  

Дисципліна «Основи маркетингу та менеджменту» узагальнює і 

систематизує значну кількість фактів досвіду управління транспортними 

організаціями, статистичного і експериментального матеріалу та 

визначається необхідністю: зробити управління ефективним, максимального 

використання людського фактору в управлінській та маркетинговій політиці 

організацій. 

 Мета вивчення дисципліни полягає у формуванні сучасного 

управлінського мислення та системи спеціальних знань у галузі менеджменту 

та маркетингу, формування розуміння концептуальних основ системного 

управління організаціями, прийняття адекватних управлінських рішень; 

просування товарів на ринку з урахуванням задоволення потреб споживачів 

та забезпечення ефективної діяльності підприємства.  

Предмет дисципліни: загальні закономірності, принципи формування, 

функціонування та розвитку системи управління організацією; загальні 

закономірності розвитку маркетингу в ринкових умовах. В результаті 

вивчення дисципліни студенти повинні знати сутність і методологічні основи 

менеджменту та маркетингу в організації, принципи управління 

виробництвом та збутом, вміти застосовувати інструменти управління для 

підвищення ефективності роботи підприємства.  




